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Bevezetés a 'Time to Move kampanyba

= A Eurodeskkommunikacidos kampanya, ami minden
évben megrendezésre keriil 2014 6ta.

= Eurdpal, nemzetiés helyiirodakis résztvesznek a
kampanyban.

= (élja a fiatalok figyelmének felhivasa az EU altal
tamogatott és finanszirozottlehetoségekre, illetve a
helyiifjisagiirodak bemutatasa a fiatalok szamara,
hogy a kampany utanisinformécidhoz juthassanak.
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A Time to Move harom alappillére

O

Helyi események
= |ehetnek jelenléti vagy
akar online esemeények is

= Nemzeti irodak vagy helyi
Eurodesk pontok szervezik

= Szabadon valaszthato
formatum

'

Online promocio

= Tobbnyelvi weboldal,
esemeény térképpel és
naptarral

= Kozossegi média kampany
valtozatos kontentekkel

LV

Nemzetkozi verseny

= Azoknak, akik nem tudnak
vagy nem akarnak részt
venni a helyi eseményeken

= Peer-to-peer megkozelités:
a fiatalok a kovetkez6 évi
kampany vizualis anyagait
tervezik meg

[IVAXLIL QIJVIINNWNWOMN AILVIHN V




A =

936 28 296

esemeny orszag résztvevo szervezet

Time to Move 2021 statisztika
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Tippek a hatasos
kommunikaciohoz

O pont, ami
hozzajarult a
kampany
sikeréhez
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Jol megirt
kommunikacids terv, ami
iranyt mutat a projektbhen
resztvevok szamara
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Konkret és behatarolhato
celok, amiket a
kommunikacios
tevekenysegek tamogatni
tudnak




3.

Jol korilirt feladatok,
amiert felelosseget
tudnak vallalni a
projektben reszt vevok

(de flexibilitas a megvaldsitasban, hogy 6k is a
projekt szerves részének tudjak érezni magukat)
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4.

Batorsag es

nyitottsag az uj dolgok
kiprobalasahoz
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Eros uizenetek és vizualis
anyagok, amik konnyen
adaptalhatoak a
megjelenesi feliillethez

IVALIL QIJVIXINNWINOMN AILVIHN V




0.

Relevans partnerek,
akik segitenek
szakmailag hozzatenni a
projekthez
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pré
Jo kapcsolat a
hiperlokalis mediaval

(és mérlegelés, hogy mennyire éri meg
orszagos vagy nagyobb médiafeliiletek
megkeresése)
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8.

Projektdokumentacio jo
minosegu vizualis es
szoveges anyagokkal,
amik a projekt utan
hasznalhatoak
kommunikacios celokra
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9.
Elegendo 1do arra, hogy
visszatekintsiink a
projektre, amikor veget
ert, es levonjuk a
tanulsagokat
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Koszonom a
figyelmet!
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