KILATSZANI A HIRTENGERBOL!
Mi a célja a kommunikaciénak?
Ki a célkdzonség? Hozzajuk milyen média vezet el?
ld6beli tervezés: ElGtte? K6zben? Utana?

Mi segiti a kommunikaciomat? Story-telling, liftbeszéd,
szimbolumok, hivoszavak

Veszélyek, elkerulendd helyzetek...



ROVID MUFAJISMERET

Médiam{(fajok harom 6 aga:
- Hiralapu / objektiv
- Véleményalapu / szubjektiv

- Egyéb / vegyes mUifajok



V4

HIR

Hir=5W+1H
Who? What? When? Where? Why? How?

ROVID miifaj!
nformacio nem egyenld a hirrel!

Hir: sokakat érinto, friss informacio, valtozas,
ujdonsag!!!

Csucsmifaj?



Interju

Hiralapu mufajcsalad népszerd mufaja
Kétszereplds mifaj

Szoparbaj, két kompetens szerepld kozott
nterjukészitd: az érdekl6dd kdzonség
képviseletében (,,én is ezt kérdeztem volna”)

nterjualany: a kompetens informaciékozlé
szerepében

El6zetes egyeztetés! (csatorna, kérdéskorok,
terjedelem, utdlagos jovahagyas stb.)

FELKESZULES: 5+ / 5-




KEPEK - KEPALAIRASOK

Vizualis informacio harmas szerepe:
- figyelemfelkeltés
- értelmezés / emdcio segitése

- emlékké alakitas eszkoze



SAJTOMEGHIVO

- E-mailen! Papiralapon csak protokoll,
reprezentacios vagy dokumentacios céllal!
- Mindig az ujsagiro személyes e-mail cimére!
- E-mail targya: MEGHNO 6nmagaban SOHA!!!
- Targymegjeldlés: konkrét témamegjelolés
maximum harom 0sszetett szoban
- Levéltorzsbe szerkesztve alapinformaciok:
- LEAD — egy frappans mondat a témaral, célrol
- Esemény cime, id6pontja, helyszine, f6szerepldje
- Kontakt és honlap




SAJTOMEGHIVO MELLEKLETE

Sajtomeghivo részletesen, benne:

- Hosszabb lead

- Alapinformaciok — mint az e-mailben
- Maximum 3 bekezdés tartalmi leiras
- Maximum 1 oldal!

Hattéranyag:

- Meég mindig rovid m(faj! 1-3 oldal a témaral

- Nevek, kulcsmondatok: ezeket fogjuk viszontlatni,
viszonthallani a sajtéban! ©

- Adatok, szamok — a tovabbiakban...

- Néhany sz6 a rendezl intézményekrél




Sajtoesemény a COVID idején?

Személyes talalkozas? Szabadtéri, exkluziv kinalat
Online sajtéesemény? Miért érdemes az ujsagironak
csatlakoznia?

Itt is kulcsfogalom az exkluziv informacid vagy ajandék!

Gondoljuk végig: mi lehet a mi exkluziv ajanlatunk?



SAJTOKOZLEMENY

Utdlag (egy-két napon belul!) killdend6 informacio a
sajtonak az eseményrdl

90%-ban el6re megirhato

Formaja: kész cikk -- de ne nevezziik annak, mert a
sajto erzékeny a kreativitasara...

Tovabbi informaciohoz kontaktok megadasa

Kép, illusztracio lel6helyének pontos feltliintetése (nem
kell mellékletben kiildeni!)

A személyesen megjelent ujsagiroknak a kisérd e-
mailben kdszénetnyilvanitas, exkluzivitas fenntartasa!



TORTENET FONTOSSAGA!

Az eseménylinknek van el6zménye, s
remélhetbleg lesz folytatasa — mutassuk be!

Story-telling: a politika és a reklam kedvenc
eszkoze

H6sok, kihivasok, allomasok, er6feszitések
Kovetkezetes narrativa

Arcok, egyéniségek, emociok!
Szimbolumok



A  ROSSZ HIR” SZEREPE

Féljink-e a negativ informacioktol?
Pozitiv/negativ hir terjedési sebességklilonbsége
Kiaknazhato, DE! kockazatos

Kézben tartott kommunikacio kell hozza!

Szolidaritas generalhato (?)



LIFTBESZED

Ismerosiinkkel 0sszefutunk a liftben a hetedikre
menet. Megkérdezi, mivel foglalkozunk.

Mit valaszoljunk?

Nincs sok idd, az ajté hamarosan nyilik...



A tovabbi kerdésekhez:

Gozon Akos

gozon@eletestudomany.hu



